19. Dktober 2004

. Magazin

Tagblatt der Stadt |

m MODE

Sagen Sie es mit einem T-Shirt!

Druckreif: Wer etwas mitzuteilen hat, trégt seine Message am Leib — auf Bekenntnis-T-Shirts von Richard Green

edruckte T-Shirts sind ein alter Hut -

und zuweilen auch ziemlich peinlich.

Ausser es handelt sich um ein Ameri-
can Apparel Shirt, das eine individuelle
Message riiberbringt: das Logo der Ich-AG
beispielsweise oder ein Lifestyle-State-
ment. Fashionistas lassen sich ihre Be-
kenntnis-T-Shirts im neu ertffneten Ate-
lier Din Schrift anfertigen.

Um es gleich vorwegzunehmen: Din
Schrift hat nichts mit diesen Shops gemein,
in denen man unformige T-Shirts mit zoti-
gen Spriichen oder genierlichen Schnapp-
schiissen bedrucken lésst. Im winzigen La-
den beim Idaplatz findet man fast die ge-
samte Kollektion des Trend-Labels Ameri-
can Apparel und Dutzende von schrigen
Logos. Der Ladenbesitzer, Richard Green,
ein Englénder, macht sich einen Spass da-
raus, die deutschen Wirter, die er lernt, zu
verdrehen, bis ein «Pilleli» entsteht, im
Schriftzug von Pirelli (der Favorit bei Par-
tygéngern). Absoluter Renner ist «Zivil-
schatz».

Trendsetter designen ihr Label aller-
dings gleich selbst. Exklusivitéit garantiert!
Gut fiirs Image sind geistreiche, doppeldeu-
tige oder ritselhafte Aussagen. Von Los An-
geles bis Ziirich — wer etwas mitzuteilen
hat, trigt seine Botschaft am Leibe. Die
Aufmerksamkeit des Publikums wird ihm
gewiss sein.

Fiir das Bedrucken der Shirts wendet Ri-

chard Green das Thermo-Press-Verfahren
an. Rund 50 Folienfarben — von Gold iiber
Pink bis Kobalt — sind erhéltlich. Auch die
Shirts gibt es in allen Farben und Formen.
Die Kultklamotten von American Apparel
sehen nicht nur cool aus, sie werden auch
unter sozial fairen Bedingungen in L.A.
hergestellt — «sweatshop free», frei iiber-
setzt ausbeutungsfrei. Fiir den 33-jdhrigen
Richard Green ein wichtiger Punkt, denner

wiirde nie etwas vertreiben, das er nicht
selbst gut findet. «Auf meiner Reise durch
Indien, auf der Suche nach einem geeigne-
ten Shirt-Produzenten, hab ich mit eigenen
Augen gesehen, welch ein dreckiges Busi-
ness die Textilindustrie ist.»

Dass die AA-T-Shirts von guter Qualitéit
sind, gefallt auch Greens Grosskunden, die
bei ihm Kleidungsstiicke nach eigenen
Wiinschen drucken lassen. Ob Grosskunde

BILD: NANDOR NAGY

oder Individuum, wer eine Hipness-Spritze
braucht, ldsst sich Logos fiir jede Laune
und Lebenslage auf die Leibwische dru-
cken. Das macht die miide Garderobe ga-
rantiert wieder munter.

Isabella Seemann

B Din Schrift, Beschriftung & T-Shirts,
Idastrasse 28, Tel. 043 817 20 37.
www.dinschrift.ch
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